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Aposta professional per fires | mercats

TEXT JORDI URPI

En un moment en qué el rendiment econdmic de la musica s'ha concentrat basicament en el sector dels concerts, els espais pensats per connectar
artistes, managers | programadors augmenten I'atractiu. Els mercats de musica no viuen només d'un programa d’actuacions. Per aquest motiu,
conscients que cal acompanyar els professionals en aquesta cerca del nou paradigma del negoci musical, Vic, Manresa i Vila-seca organitzen
debats i xerrades que potencien el seu paper com a punts de trobada de referéncia per al sector. Més de dos mil professionals, programadors i
técnics catalans i internacionals, han passat aquest 2010 per les principals fires i mercats musicals catalans atrets per I'oferta artistica.

La combinacid d'exhibicio artistica i jornades
tecniques es tradueix en la preséncia d'un total de
2,159 professionals acreditats, 928 dels quals han
passat pel Mercat de Musica Viva de Vic, 1.116 per
la Fira Mediterrania de Manresa i 115 per la Fira de
Musica al Carrer de Vila-seca (que, a I'edicio del
2011, ja celebrada, n'ha reunit 200). Augmentar -0,
com a minim, sostenir— aquesta preséncia resulta
un element basic per tal d'explicar el concepte de
mercat artistic i econdmic que representen aquests
tres esdeveniments.

Mercat de Musica Viva de Vic

Convertit en instrument principal de la politica
musical de la Generalitat de Catalunya, I'edicié del
2010 va arribar amb dos moments que van
destacar per sobre de la resta. D'una banda, el
punt final d'una etapa, ja que ha estat la darrera del
trienni amb Llufs Puig com a director artistic. De
laltra, la incorporacid d'un nou equipament, el
Centre Cultural L'Atiantida, que suposa la suma de

tres espais amb caracteristiques diferents, perd *

amb unes condicions técniques ideals per al
desenvolupament del Mercat.

Entre altres aspectes, l'any 2010 ha servit per
consolidar I'estreta collaboracid que el Mercat
manté amb diferents associacions professionals
d'abast nacional i estatal, que organitzen a Vic la
trobada anual dels seus integrants i que ha
incrementat el nombre de professionals arribats

des d'alires territoris, Malauradament, la quantitat
d'agents internacionals -sense incloure-hi els
musics— que visiten la capital d'Osona tot just
suposa el 8% del total, una xifra que cal augmentar
sl I'objectiu és convertir el Mercat de Musica Viva
de Vic en una de les_plataformes exportadores de
la misica catalana.

Fira Mediterrania de Manresa

edicié del 2010 ha estat la tercera encapgalada
per Tere Almar com a directora artistica, per bé que
en el seu cas s'ha garantit la seva continuitat, Amb
Gelabert | Azzopardi com a arlistes convidats, la
fira multidisciplinar va presentar dues novetats
importans: la creaclé d'una programacio off per
encabir les propostes més arriscades 1 la
incorporacio de la Fira Mediterrania a un projecte
europeu de creacio collectiva euromediterrania
que ha de seguir en els propers anys.

Prenent com a base aquesta passada edicid, s'han
realitzat dos estudis de l'impacte econdomic que
suposa la Fira Mediterrania. El realitzat per la
Fundacié Universitaria del Bages se centra en
I'ambit local, | conclou que 'esdeveniment genera
8 euros per cada euro invertit a la comarca del
Bages. L'encarregat a la Universitat de Deusto, per
la seva part, Indica que per cada euro invertit a la
Fira se'n deriven directament 7 al sector cultural.
S6n dades que permeten entendre i valorar molt
millor I'existéncia d’aquests instruments d'activacio

cultural, encara més davant la conjuntura economica
en qué ens trobem.

Fira de Musica al Carrer de Vila-seca

L'onzena edicié de la FiM va sorprendre amb el
concepte de la sinestésia, la qualitat de veure la
musica en forma de colors. Amb aquest lema,
I'equip de Vila-seca va preparar una interessant
programacio que va reforgar el seu paper com a
aparador de la musica emergent del pais, amb un
total de 45 concerts repartits en tres dies. Una de
les apostes més clares de la FiM és la relacié amb
el sud de I'Estat francés.

El futur és ara

Si parlem dels mercats i les fires del 2011, el canvi
més important s’ha produit al Mercat de Musica
vViva de Vic, que des de I'abril ha presentat una
direcci6 tricéfala que, des d'una certa continuitat,
ha d'assumir els nous reptes que la realitat
econdmica, social i cultural planteja. Aguests
reptes també afecten les altres dues fires, gue
veuen com la reduccié de les aportacions
publiques, sigui en major o menor quantitat,
condiciona el seu desenvolupament. Perd per
sobre d'aquest fet —que ha de ser puntual, en
paraules del nou delegat de misica de la
Generalitat, Albert Bardolet—, les expectatives, tant
pel que fa a la part artistica com a |a resposta dels

“ professionals, sén bones en tots els casos.
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NOVA DIRECGIO ARTISTICA, NOU MODEL

El 23 Mercat de Msica Viva de Vic ha estrenat
direccié artistica aguest any i ho ha fet amb un nou
modsl: un director ariistic | dos assessors. Sén tres
professionals que treballaran la programacio
conjuntament, que dsfensen amb rigor els criteris
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de seleccié | que aportaran perfils diversos i
complementaris, tant en les arees de treball com en
els coneixements artistics. Es la gran novetat
estructural del MMVV. Una direccio artistica
collegiada és la que, juntament amb la direccio
execuliva, ha definit els reptes i objectius per & la
nova edicié 2011.

El més destacat: reforgar la programacio orientada
als professionals amb una nova marca, MVLab,
que representard un espai fisic | virtual on tindran
lloc trobades, debats, jornades | concerts, on les
noves tecnologies hauran de tenir el protagonisme
que el sector reclama | necessita, Es proposa, per
tant, un nou mode! que vol diferenciar els concerts
que es realitzen a la plaga Maljor i que, fruit dels
anys, s'han convertit en actuacions de caracter
més festiu i popular, dels concerts enfocats al
mercat professional.

En el context en qué vivim, cal aconseguir la
maxima efectivitat en totes les accions que

impliquen esforgos per part de les empreses.
D'aqui ve la intencié de programar propostes que
responguin als objectius de I'MVLab, és a dir,
novetats —i, en la mesura del possible, inédites o
gairebé inédites- que generin interés en els
professionals i que tinguin viabilitat técnica i
econdmica per ser programades en els seus
espais, cicles i festivals. D'altra banda, els
progamadors han de tenir temps de veurs la gran
majoria de propostes, | aquest detall ens fa reduir
notablement el nombre de concerts programats.
Buscarem complicitats i vies de col-laboracié amb
altres esdeveniments musicals | culturals del pais i
crearem més espais destinats a trobades formals i
informals entre professionals.

Com en tots els projectes compromesos, cal un
llarg recorregut per aconseguir els objectius
marcats. En aguesta primera edicié del nou equip
quedaran plantejats els canvis, que es consolidaran
en els propers anys.




